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«Con Montalbano
per vincere la crisi»
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La sfida dell'ad di TeleTu, Bragadin:
Uno spot in convento con Zingaretti

tervista

Riccardo
Tagliapietra

ccessi a ban-
(( da ultra larga.
E sviluppo

della comunicazione an-
che come post. A esem-
pio su Facebook. Realiz-
zando quanto prima la
connessione in fibra, la
cosiddetta rete ad acces-
so veloce. Una rete che
sara volano per la cresci-
ta del Paese». Marco
Bragadin, amministrato-
re delegato di TeleTu,
uno dei colossi della te-
lefonia fissa con wifi e
Adsl, disegna cosi il futu-
ro delle telecomunica-
zioni. Lo fa inauguran-
do la nuova campagna
pubblicitaria dell’azien-
da acquisita 4 anni fa
da Vodafone Testimo-
nial dei nuovi spot una
star d’eccezione, Luca
Zingaretti che per la pri-
ma volta ha accettato di
girare un video promo-
zionale, togliendosi i
panni del commissario
Montalbano, indossan-
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IL FUTURO

Tutti hanno capito
che la crisi non e finita
Per uscirne la gente
deve avere certezze

do quelli di un abate.
Bragadin, difficile
convincere Zingaretti?
«E’ quasi cominciato
tutto per scherzo. All'ini-
Zio non ci aspettavamo
un si come risposta. Ma

poi quando abbiamo
messo sul tavolo anche
il nome del regista, Da-
niele Luchetti, tutto e
stato piu facile».

Nel vostro spot il sog-
getto € un frate di un
convento a Monte Sag-
gio. Qualcuno si & ar-
rabbiato?

«Avendo bene in men-
te questa obiezione ab-
biamo usato ogni caute-
la, il luogo non & un luo-
go sacro. E i frati in que-
stione non rappresenta-
no alcun ordine. Con
Zingaretti poi si & potu-
to giocare molto sull’iro-
niar.

Perché i frati?

«Volevamo dare la
connotazione di un am-
biente con elevata quali-
ta della vita. Un ambien-
te sereno, calato nel
quotidiano, visto che og-
gi molti frati vendono i
loro prodotti su Inter-
net. Nessuna provoca-
zione religiosa».

Il vostro core busi-
ness resta la famiglia?

«Non abbiamo esteso
offerte alle aziende, ci

siamo concentrati sulla
famiglia, offrendo un
prodotto competitivo».

In periodo di incer-
tezza, pero, per una fa-
miglia & piu facile ri-
nunciare al telefono...

«Le telecomunicazio-
ni sono l'unico settore
con un effetto di defla-
zione sul paniere Istat.
Il nostro e un servizio
chiaro e al prezzo mi-
gliore. 11 nuovo spot pro-
muove 18,90 euro al me-
se per 2 anni per avere
Adsl e telefonate senza
limiti. Se trovate di me-
gliO...».

Lei che idea si & fatto
di questa crisi?

«Tutti abbiamo capito
che non e finita. Le fa-
miglie stanno cercando
di risparmiare, condan-
nando il Pil e innescan-
do un circolo vizioso.
Per uscire dalla crisi cre-
do si debba dare certez-
za alla gente sul futuro».

La vostra & un’azien-
da giovane rispetto alla
concorrenza ex mono-
polista. La liberalizza-
zione del mercato & rea-
le?

«Diciamo che stando
sul chi va la non si sba-
glia. Ma il vero dibatti-
to, ancora in fase em-
brionale, riguarda la re-
te in fibra. E’ qui che si
ghiochera parte del futu-
ro del Paese».

VIDEO E IRONIA

Abbiamo sceltoi frati
perche oggi molti

di loro vendono
prodotti su Internet

L'Ad di TeleTy,
Marco Bragadin




